FACOLTA DI ECONOMIA E GIURISPRUDENZA
LAUREA TRIENNALE IN MANAGEMENT PER LA SOSTENIBILITA
LABORATORIO DI PROGETTAZIONE DELLA SOSTENIBILITA

L'ETICHETTATURA DEI PRODOTTI
ALIMENTARI E LA PERCEZIONE DEI
CONSUMATORI: IL RUOLO DELLE
ETICHETTE “FREE-FROM" DAL PUNTO DI
VISTA DELLA PSICOLOGIA DEI CONSUMI

Interviene

Greta CASTELLINI
Assistant Professor Department of Psychology - Universita Cattolica del Sacro Cuore
EngageMinds HUB - Consumer, Food & Health Engagement Research Center

Seminario

Lunedi 19 febbraio 2024
Aula 16, dalle 14.30 alle 16.30
Via Emilia Parmense, 84 - Piacenza
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